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人生が豊かになる CTPTMarketingでビジネスが豊かになる
厳しい時代……あなたの本業,副業,新事業？

互幸会議にご参加ください !!

…大企業もCTPTMarketing.06…

互幸会議
GOKO KAIGI

MP機構
Marketing Planners
NET  CHANNEL



前回の
再確認

日本の大企業の問題は？

日本は、大企業病なのか？

80年代の日本No１から現在はチャイナ最強時代、日本は圏外へ
80年代の日本が世界シェアほぼ独占、2010年から大半が中韓へ

日本、ハイブリッドで業界席巻も、EV時代対応は、かなり遅れ

家電製品
AV機器

自動車
半導体 日本ほぼ独占時代から、現在は半導体弱者へ

全体的な特色は、完成品は弱者になりつつあるが部品.素材は強い

１・チャンスを果敢に狙わない傾向が増えている（大企業病？）

４・性能向上を狙う職人気質（部品.素材は、B2Bで顧客は安定）

２・大企業は技術系より営業系が相対的に増えている
３・新事業への投資が少ない、極めて少額（米中の３ケタ少）
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大企業にもCTPTMarketingを
高度成長時代からの、脱・Mass Marketingが必要

大企業支援コンサルには、大きな武器に !!

大企業 営業
本部

地域
営業部 代理店 家電店 E/U

エンドユーザー

前々回：ルートの末端にCTPTMarketingを適応させると大変貌へ

家電メーカーの直接の顧客
ここにだけ積極的な営業活動を集中

ビジネスの最前線へ
CTPTMarketing支援
すると、大きな成果が得られる

大企業 営業
本部

担当
営業部 代理店 家電店 顧客企業

エンドユーザー
基本：B2B訪問営業
特別：イベント参加

前回：イベント参加者などを中心に「３K」導入で大変貌へ

３Kを導入すると、大きな成果へ担当営業部が訪問営業
担当が足繁く通い受注へ



メーカーの直接の顧客
ここにだけ積極的な営業活動を集中

4Copyright © takahashi kenko&kikakujuku All rights reserved.

再度、大企業のCTPTMarketing
ハウス関連商品をどう売るのか？

エンドユーザーへの支援をCTPTMarketingで

メーカーは、しばしばエンドユーザーを忘れがち

大企業 営業
本部

地域
営業部 代理店 工務店

E/U
エンドユーザー

ビジネスの最前線へ
CTPTMarketing支援
すると、大きな成果が得られる

大手ビルダー
（マンション建設など）

工事店



5Copyright © takahashi kenko&kikakujuku All rights reserved.

工務店支援を身内Marketingで

身内Marketingの徹底
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工務店支援を身内Marketingで.02

身内Marketing＆ハガキMarketing
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中小企業へ最強の身内Marketing
中小企業、起業開業へも、会計事務所にも最適な身内Marketing

中小企業.起業開業に大手方式はムリ !!

大企業のマネをやめる

さ
ら
に
紹
介
者

紹
介
者

○○○
会社 社長

社長の家族
役員
社員

ＯＢ客(お客様）

地元経営者仲間

親戚

友人,知人

同窓生(学校）

関係先

取引先

身内Marketingを徹底する

ショールーム営業
営業マン拡充
営業ツール拡充
(豪華パンフなど)

大手チェーン加盟
ホームページ依存
DX営業に異常依存
マス広告依存 身内への

コミュニ
ケーショ

ン

を徹底す
る !!
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DX過信は危険
８月１号を再確認

零細事業所 →
個人企業

中小企業 大企業

一般的商品
サービス

高級.高額

低価格

超.低価格

身内
Marketing

コア.ブランド
Marketing
ゾーン

■ コア.ブランドMarketingゾーン……地域の
老舗や高級旅館や割烹など100年200年企業で根
強い信用で顧客を持つ。信用Marketing。

ビッグ.ブランド
Marketing
ゾーン

■ ビッグ.ブランドMarketingゾーン……ルイ
ヴィトンやシャネル、信用につちかわれた赤坂
の和菓子の虎屋などは、マスMarketing不要。

マス
Marketing
ゾーン

■ マスMarketingゾーン……高度成長期から
大企業に成長した企業は、全国区のブランドが
あり、従来のMarketing志向。

Marketing不在ゾーン
(CTPTMarketing対応ゾーン)

■ Marketing不在ゾーン……CTPTMarketing
しか対応できない。全企業事業所数の90％くら
いが該当。Marketing専門家も置けず、外注して
も専門能力が低く、現業維持か破綻廃業増。

ネット＆SNSMarketingゾーン

■ ネット＆SNS Marketingゾーン……超低価
格でネットにアップすれば需要獲得、自前のサ
イトで成功すればいいが、難易度は高い。

レア商品
サービス
Long Tail

零細事業所 →
個人企業

中小企業 大企業

ネット＆SNSMarketingゾーン

◼ レア商品、レアサービス、ロングテール商
品は、店舗では経営できないが、ネット上にあ
げると、市場は世界に展開可能。
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DX過信は危険 !!…デジアナ融合を
中小企業、起業開業も、会計事務所もデジアナ融合を考える

中小企業,起業開業,会計事務所もデジアナ融合を !!

零細事業所 →
個人企業

中小企業 大企業

一般的商品
サービス

高級.高額

低価格

超.低価格

身内
Marketing

コア.ブランド
Marketing
ゾーン

ビッグ.ブランド
Marketing
ゾーン

マス
Marketing
ゾーン

Marketing不在ゾーン
(CTPTMarketing対応ゾーン)

ネット＆SNSMarketingゾーン

レア商品
サービス
Long Tail

ネット＆SNSMarketingゾーン

ネット,SNS,DXと騒がしいが…
WEBMarketingの反応は最悪 !!

中小企業,起業開業,会計事務所
のほとんどは「地域密着業態」
アナログの威力を忘れるな !!

DM,FAX,手紙,ハガキが激減し
逆に反応率が激増している !!
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大企業も中小企業もCTPTMarketing
エンドユーザーフォーカスしないと厳しい大企業

ネットチャンネル会員は、講師、コンサルに最適

中小企業、起業開業、会計事務所はなおさら

コンサルタント業は、大企業のコンサルもエンドユーザーフォーカスで

コンサルタント業は、中小企業や起業開業にはCTPTMarketingが最適

究極のマイクロマーケティング、CTPTMarketingの強みを活用する

CTPTMarketingの強みをもつネットチャンネル会員
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見通しが暗い情勢、生活、社会、ビジネス情勢

企画とCTPTMarketingが、あなたをパワフルに !!

いま「極めて厳しい時代」へ

「値上げラッシュ」も、情勢の不確実性も

売上増の方法
増販増客の方法論を持ち

なんの問題もありません

企画の方法論
を多様に持ち

CTPTMarket
-ingを駆使し

会社も
自分も豊かになれば

前回の
再確認



ご清聴、ありがとうございました

膨大な、１万事例近い増販増客成功事例報告

毎年30事例を収録したCTPTMarketingの
成功事例「増販増客実例集」16巻
企画.マーケティングで120冊超 !!
日本最大,最多の出力 !!

詳細にツール類なども収録した
さらに本格的で緻密な
「増販増客marketing実例集」18巻

膨大なノウハウが、あなたをバックアップ

互幸会議・主宰会社


